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SUSTAINABLE

TRAVEL
FINLAND™

KASVUUN
WEBINAARI 28.01.2026

SERTIFIKAATTIEN JA
LAATUMERKKIEN
HYODYT.

Your company meets all the criteria set for the Sustainable
Travel Finland (STF) label, and you are hereby granted the
right to use the STF label for valuable and'lung-terrn work for
sustainable tourism. Valid until 02.03.2026

BP0 SR
Mood of Finland company
“The convincing, innovative and wide-ranging

sustainability work continues wonderfully at Mood of
Finland company. Good luck from now on!”

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of finland | FB - Mood of Finland
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MOOD OF FINLAND QY

ON VASTUULLINEN YHTEISTYOKUMPPANI JA
PALVELUIJEN TARIOAJA, JOKA UUDISTAA
MATKAILUA YHDESSA MUIDEN KANSSA.

Padstot kategorian mukaan
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BIOSPHERE Toimitilat pa kerieisial
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MOOD OF FINLAND OY:LLE ON MYONNETTY
STF-MERKKI PITKAJANTEISESTA TYOSTA
KESTAVAN MATKAILUN ETEEN ENSIMMAISEN
KERRAN V. 2020 JA NELJANNEN KERRAN
21.02.2025

SUSTAINABLE kit MOOD OF FINLAND OY ON LASKENUT
TRAVEL MOOD OF FINLAND OY ON TODENTANUT KASVIHUONEPAASTOT VUODESTA 2021 ALKAEN
FINLAND ™ VASTUULLISUUSTYOTA BIOSPHERE- PALVELUPAIVAKOHTAINEN PAASTOMAARA

SERTIOINNIN KRITEEREIDEN MUKAISESTI
VUODESTA 2020 ALKAEN. VUODEN 2025
AUDITOINTILAUSUNTO: "TUNNISTAMME JA
ARVOSTAMME TEKEMAAS|I ERINOMAISTA
TYOTA, JOTA TEET KATTAVASTI
LIHKETOIMINTASI ERI OSA-ALUEILLA.
OMISTAUTUMISESI HYVAN TEKEMISEEN,
MUIDEN INSPIRCIMISEEN, ESIMERKIN
NAYTTAMISEEN JA SOSIAALISTEN JA
YMPARISTOASIOIDEN KOULUTTAMISEEN ON

OLIV. 2024 22KG COZE.

VISIT FINLANDIN LAUSUNTO 21.02.2025
WAKUUTTAVA, UUTTA LUOWVA JA
POIKKEUKSELLISEN LAAJA-ALAINEN
VASTUULLISUUSTYO JATKUU UPEASTI MOOD
OF FINLANDISSA. MENESTYSTA MYOS TASTA
ETEENPAIN!"

MOOD OF FINLAND OY TUOTTI SUOMEM
ENSIMMAISEN UUDISTAVAN MATKAILUN
KOULUTUKSEN 05/2023 JA PERUSTI UUDISTAVAN
MATKAILUN RYHMAN ASIASTA KIINNOSTUNEILLE.

RAKKAUDEMN METSA ON MOOD OF FINLANDIN

MOOD OF FINLAND ON UUDISTAVAN MATKAILUN KOMSEPTI.

SUORITTANUT WE SPEAK
CAY-KOUULUTUKSEMN JA

LITTYNYT YHTEISOON 01/2025 TODELLA VAIKUTTAVAA!" “fﬂ*ﬁﬁ @&g{
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SITOUMUKSEN T/2021
ANU NYLUND/ MOOD OF
FINLAND ON OLLUT

VUODESTA 2021

ANU NYLUND
MOOD OF FINLAND OY

Finnish Travel Gala

ANU NYLUND ON OLLUT FINALISTIMNA
EHDOLLAVUODEN VASTUULLISEKSI
TOIMIJAKSI VUOSINA 2017 JA 2023,

KANSAINVALISEN
UUDISTAVAN MATRKAILUN
VERKOSTON JASEN, JOSSA
OPITAAN JA TEHDAAN
YHDESSA.
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Vastauksia : sertifikaattien ja laatumerkkien hyodyt

v'  Sertifiointi on ty6kalu, joka helpottaa
yrityksen vastuullisuustyota ja varmistaa, etta

ACTING FOR A BETTER FUTURE

V/E RECOGNIZE AND
mukavuusalueelta eteenp ain . APPRECIATE YOUR OQUTSTANDING

v' Sertifiointimateriaalit ovat hyvii
perehdyttimisen materiaaleja
v' Sertifiointi on selked ja vakuuttava tapa

yrityksen toiminta vastaa taman ajan kriteereita
ja laatuvaatimuksia

v'  Sertifiointi haastaa yritysta positiivisella tavalla
kehittymian, oppimaan ja siirtymaan

EFFORTS ACROSS NEARLY EVERY
ASPECT OF YOUR BUSINESS. YOUR
DEDICATION TO DOING GOOD, INSPIRING
OTHERS, SETTING THE RIGHT EXAMPLE,
AND EDUCATING ON SOCIAL AND
ENVIRONMENTAL ISSUES IS TRULY VERY
GREAT. KEEP UP THE GOOD WORK!

vastata yhteistybkumppaneiden, myyjien ja

asiakkaiden kysymykseen: ”onko yritys
vastuullinen ja miten todennatte sen”
v' Sustainable Travel Finland —merkki taydentaa BIOSPHERE TEAM.
. . . e eeq eevee o .. . CERTIFICATION AUDITED
sertifioinnin sisalt6ja ja on maksuton tyokalu . i::' THE 38D OF JaNUARY 2025
Mood of Finland

yrityksille (sisaltien myos maksuttoman
Hiilikuri — paastolaskurin).

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of_finland | FB - Mood of Finland
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Mood of Finland

Valtakunnallinen matkailustrategia

(Tyo- ja elinketnoministet1o)

"Yhdessa enemman — kestavia kasvua ja
uudistumista Suomen matkailuun" on

Suomen matkailustrategia vuosille 2025—
2028.

* Visiona on olla Pohjoismaiden

kestavimmin kasvava matkailukohde.

* Keskeiseni tavoitteena on tuplata
matkailuvient.

Matkailualan kestavan kasvun ja

uudistumisen mahdollistamisekst on

tunnistettu nelja strategista painopistetta:

* saavutettavuuden kehittaminen

* kestavyyden hallinta

* digitaaliseen muutokseen
vastaaminen

* kilpailukykya tukevan
toimintaympariston varmistaminen

Matkailupdastéjen suuruus per
matkaaja (t CO2-ekv.)

Matkailupadstdjon suuraus per matkaaja (t CO2-cky.) Uudenmaan 15 kunnassa. Kuva: Carbon Neutra

Experience -hanke

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter (@WAnulNy | 1IG (@mood of finland | FB - Mood of Finland
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Visit Finland jalkauttaa strategiaa

Visit Finland on paivittinyt ja julkaissut strategian
toimenpidesuunnitelman loppuvuodesta 2025

Visio: "Matkailu on yksi Suomen kestavan kasvun

ey

T Vit Fihiand
: Isit Finlan

strategisista tukipilareista vuoteen 2030 mennessa ”

e ™

Missio: ’Visit Finland johtaa kansainvalisen matkailun
kehittymista Suomen kestavan kasvun ajuriksi.”

Gateway
to Growth . 7

Visit Finlandin eyl £ )
Toimintasuunnitelma 202

Tutustu strategiaan Visit Finlandin sivuilta.

Sustainable Travel Finland —ohjelma

Kestidvan matkailun tila —raportti

* Visit Finlandin vuosittain julkaisema raportti, joka
pohjautuu kansallisten kestavan matkailun
indikaattorien dataan ja ulkoisiin tietolahteisiin. STF
—ohjelmasta kerattdva data koostuu vuosittaiseen
indikaattorikyselyyn vastanneista.

Huomioi Visit Finlandin kansainvalistymiskriteerit

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of finland | FB - Mood of Finland
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Vastuullisuus kiinnostaa matkailijoita

*  Nahtavissa on, etta vastuullisuutta arvostavien
ja tiedostavien matkailijoiden maara on

Il ot .

kasvussa.
2l * Tama on tullut esille mm. kansainvalisen
Travel & e Y 1 Booking.com -stvuston vuosittain teettamassa
Sustainability {4} [/8 } kyselytutkimuksessa.
Report 2025 T Ay Vuonna 2025 julkaistussa raportissa todetaan nain:

* Booking.com teki ensimmaisen tutkimuksensa
kuluttajien asenteista kestavampaa
(B matkustamista kohtaan vuonna 2016, ja stita
Booking.com S B lahtien se on haastatellut aitheesta lahes 230
e 000 matkailijaa 35 markkina-alueella.

*  Uusimmat, vuoden 2025 tiedot osoittavat

A A muutoksen matkailijoiden kasityksissa stita,

Sisaltd perustuu Bookig.co ston artkkliin . mita kestava kehltys tarkoittaa.

) ) *  Ensimmaista kertaa yli puolet matkailijoista (53
%) sanoo olevansa tietoisia matkailun
vatkutuksista paikallisyhteisoihin ja
ymparistoon.

10 Years of Booking.com Research

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of finland | FB - Mood of Finland
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Quiet over everything
One trend is set to dominate next year: ""quietcations".

. (] (] .
gﬂgm Also called Hushpitality, this movement centres on

L comfort, silence and finding a way to escape the
compounding stresses of modern life. With our always-
on digital culture colliding with an endless rollcall of
global events reaching us in real time, it’s no surprise that

The intentional traveller: : :
Personalisation many of us are looking to disconnect.

0 2 Story-led journeys: Narrative travel
”The wellbeing reset: Regenerative and active

03 The we"being reset: Regenerative and WCHIICSS”, joka pltaa sisalldin kokonaisvaltaisen
active wellness hyvinvoinnin tavoittelun rauhoittavissa maisemissa,
luonnon valoilmididen kokemisen, mahdollisuuden

04 Back to belonging: Roots and o . e e
reconnections viettad ulkoilmaelimaa ja nukkua rittavasti.

”Back to belonging: Roots and reconnections” joka
viittaa matkailijoiden haluun vierailla paikoissa, jotka

06 From icons to experiences: Experience- tuottavat merkityksellisid muistoja ja joilla vo1 olla yhteys
led destination management matkailijan omaan elamain. Trendissa viitataan

Tech-intelligent & sustainable maatilojen viehattavyyteen, mahdollisuuteen elaa
07 destinations maaseudun rauhallista elamaa, majoittua

0 5 Event tourism: Impact and legacy
management

maaseutuyhteisoissa ja padsta tutustumaan maaseudun
elamantapaan.”

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of finland | FB - Mood of Finland
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Vihrean siirtyman kuluttajasuojadirektiivi

/- Vihrean siirtyman kuluttajansuojadirektitvilla pyritaan erityisesti edistimaan kiertotaloutta ja puhdasta ja
vihreaa taloutta EU:ssa antamalla kuluttajille mahdollisuus tehda tietoon perustuvia ostopaatoksia ja siten edistia
kestavampaa kulutusta.

¢/~ Direktiivilla puututaan myos sopimattomiin kaupallisiin menettelyihin, jotka johtavat kuluttajia harhaan ja
estavat heita tekemasta kestavia kulutusvalintoja.

¢/~ Epamaaraiset ymparistovaittamat kielletaan, mika tarkoittaa, etta yritykset etvat vot enaa ilmoittaa olevansa
"vihreitd" tai "ymparistoystavallisid", jos ne eivat pysty osoittamaan olevansa sellaisia.,

- Myos epaluotettavien vapaaehtoisten vastuullisuuslogojen esillepano kielletaan.

/~ Ensin tulee voimaan Vihrein siirtyman kuluttajasuojadirektiivi ja sen jalkeen Green Claims — eli
viherviittamadirektiivi, joka on vield muodostumassa

¢~ Direktiivi on pantava kansallisesti taytantoon viimeistaan 27.3.2026, ja uusia saannoksia on alettava
soveltamaan 27.9.2026.

Oikeusministerio

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of finland | FB - Mood of Finland
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Vastuullisen toiminnan todentaminen

e  Mita vastuullisuus tarkoittaa omassa
yrityksessa

e  Vastuullisuussuunnitelma

e Sertifioint

e Sustainable Travel Finland —
ohjelma

e Viestinta

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of_finland | FB - Mood of Finland
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Vastuullisuussuunnitelma

Kehittamis- ja toteuttamissuunnitelmaan
klr}ataan.nosto]a siitd, mitd yr.ltyksessa Mood of Finland A
tehdaan jo vastuullisesti ja mitka ovat G R
kehittamisenkohteita e =
Milla aikataululla ja mita tehdaan, jotta Ethical

yrityksen toiminta on viela vastuullisempt " R G e Cotmaten | ety =
. .o . . . .e f_;il'::lg‘::'“‘ Educational Sarvices Constuctions and 2020-23 20224 500
Vastuullisuustyo on jatkuvaa kehittymista RN -l oyl el

the placas outdoors must  Fnland base camp in educational workshops
Love Forast Fmland b A5 Accassible as Loppi. 1 is mdne

j a kehittémisté possible accessible lor eldery Tres plarnting evenls

Expeibences should be pecple and for famiies consdening musive

]li . 1 1 eocessible (pecple with willh chiliren but ot SEMVICES
hysical disabiitios, people  totally Bocessible sk 58 Websies will be
Vastuullisuussuunnitelmassa tulee physkcal dustien pecie | S | Meenlibe
mislectunl dsabiibes) COOPEANON WIth Sanna socessibility.

Kalman, Palmuasama

huoml()lda kalkkl vaStuulhsuuden OSa- Hew sswual minerities  Foycafional Senices Weneadtoensura inall  2020-23 22425 5006

I e services that sexusl We speak Ceyitay Parlicipationin the "We
employees? Mabre based Sendaces mincies e Travel Finland hers been speak gay” raming and
alueet o TN emotionally safe fesing irnviled fo e nasture updated promotional
Wiabeate and Socie Media bursed anperienca and el

coammrscalion InMuencing and enourage e planting pllol event o

Suunnitelmasta saa sisalt6ja o s oo socamada | ook
viestintdin

Vastuullisuussuunnitelman voi tehda I UPSYRN—
haluamaansa muotoon ja sita vot ja pitaa

taydentaa sitd mukaa, kun tekeminen

edistyy

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of finland | FB - Mood of Finland
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Vastuullisuuden

todentaminen:

sertifiointi

* Aloita sertifiointiprosesst
tutustumalla muutamiin

sertifiointivathtoehtoihin.
* Sertifiointiprosesst on

hyvin samanlainen kaikissa

sertifikaateissa.

* Eroja on lahinni
seuraavissa: hinta, mita
hinta pitaa sisallaan (mm.
ohjaus), auditointivali,
auditoinnin menetelma

(patkan paalla tai verkossa).

e Vieressi esimerkki: Green
Key

Selkea hakuprosessi

ILMOITTAUDUY MUKAAN

1. lImoittautuminen (10 min)

« Tayta imoittautumisiomake s ivuillamme
»  Lomakkeessa kysytdan perustiedot yrityksestas ja siind minkalaisia aktivitestte)s tarjontaanne kuuluu.
s Imoimagtumisen [Slkesn saat me S ponnukset hakijan mater zalipankkiin, jonne on kerstty palion ukdmater salea |2 ohjsts hakemuksen tekoon.

2. Tiedon keruu ja hakemuksen tdyttiminen (1-3 kk)

«  Dusallisty maksutiemasn sisituspalsveriin, jesss yhteyshenkilasi esitteles sinulle hakuprossssin ar vaileet, tarjolls alevar tukimateriaslit sekd hakualustan kiyton. Palaverin jilkesn sast phisyn sihkdiselle

hakualustalle, jonne hakemus tehdasn.

= Kergdyhiesn hakemuksesn tervittavat tiedot |8 sehityicsat hakian sivun ohjsicen mukaisesti Tama waiha vig ussin aniten aikaa, mutta voit tehdd sitd muun tyon ohessa
»  Taytad hakemus sahkdlsella hakusustallamme.

o Tarvittsesss kiyrertSyviszdsi on mpds henkilbkohtsinen neuvonta-aika.

o Varas auditainti ja l@hetd hakemus.

3. Auditointi (1 paiva)

»  Dzallisty suditointin ja suditointitarmolkseen.

«  Gresn Key -kohde suditoloaan 1. ja 2 hakemusvuonna ja sen [#keen joka kol mas vuosl

+  Auitoinnin tArkel Luksena on vAFMIStas, 2TTE kohteen toimints Liyitas Green Key -vastimuksst, sekl yhoessd suunnitela kohteen yanparstatydtl, sen nloywyyttl ja kehittymists
o Ohjeiman osallistsmismaksy ja asditainnin kulut lassotetssn suditoinnin jalleen.

« LisStigtoja suditoinnin sisallosta saet 3513 dokumentista

4. Tuomariston kokous (1 paiva)

» Toimita mahdoliset suditoijan pywitdmat listiedot tai thydenmyleet

» Makz=a o=alisTumis- |3 auditointimaksut.

o TUOMaritte kEsitieles kokoukiasasn yitykeesi hakemukien & suditointirapartin,
« Sinun eitarvitse csallistua kokoukszeen.

5. Sertifiointi (1 vuosi)

»  Euntuomarizto on yviksymyt hakemuisen [a auditointraportin, sa myontaa yritykselesi Grean Ky -sertifikaatin 12 kuulkavdalcsi,
v Sertifiainnin jEkeen saat kiyrtiSunn uksen JASENSIVUILLE, joilta iytyy palion materizalia henkilakunnan koulutustydn a asiskesviestinnan tusksi,
Tervetuios mukssn Green Key -ohjelmasn!

https://greenkey.fi/mika-green-key/

Anu Nylund
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Mood of Finland

Miten osaat valita yritykselle parhaiten soveltuvan sertifikaatin?

Loydat lisatietoa ja taulukot,
joissa on kaikkien Visit
Finlandin hyvaksymat
sertifikaatit Business

Finlandin sivuilta
Tarkempaa tietoa 16ydat STF
Hubista: askel numero 3 ja

Kestavan matkailun oppaasta:

otsikko 4.5. Kestavan
matkailun sertifiointeja,
jarjestelmia ja ohjelmia

Anu Nylund | Mood of Finland Oy |

SLISTIIMARLE
‘ TRAEL 5TF Hul»
* Etusivu
= 5TF-markin suanttaminan

* - Siouturminan ju alkuvalmiztalut

* 2 Onasmizen kasvattaminan

. 4: Kehittamissuunnitelman
palsutlaminen

* T STF-I‘I‘IDTkII‘I hakaminan

£ STF-merkin uusiminen

- 'ﬂ Etuaivy / Eagtiwids matkailun opes 7 4.5 Heatavin matkailun sartifi fanj;h_j;'._ri-:-'T:- i 8 o

WA
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4.5. Kestavan matkailun
sertifiointeja, jarjestelmia
ja ohjelmia

Liyelit sjantasaizen listan STF-ohjelmasn hywaksytyista sstifikasteista [7] Visit

Finlandin varkkoshwilta ja STF-polun askelaetta 3: Sertifiointi
Egrrrfk,!gnm sign evulla vort selata sertifikastta)a toimizloittain j=

kestiwyyden ulottiruudan rrulc-:lan_. ca ant zelalle serohkastin vailkusuksat
keh rt.aml_.uu"'tel'na::n h.c-mic-i‘tuui'n <rit:er|=||'| n.

sertifikaatti tuo hyotyja yrittajalle,
matkailijoille seka yhteisolle

Litketoiminnan kehittéminen vastuullisermmaksi serofoinnin avulla tus

www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of _finland | FB - Mood of Finland

Hae kestivan matkallu
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Good Travel Seal

Vuosimaksun hintaluokka maaraytyy sertifikaatin hakijan henkiléstén koon tai majoitushuoneiden maaran mukaan seka
yrityksen toimintojen sijoittumisen® mukaan.

Jos yritys tekee heti kerralla kahden vuoden sopimuksen, vuosimaksuun saa 20% alennuksen.

limoittautumisen yhteydessa hintoihin lisdtdan ensimmainen auditointimaksu alkaen 200 eur/yritys** (auditointi
tehdaan etana).

Hinnat alv 0 % vuonna 2025

Koko Hinta vuodeksi euroa Hinta kahdeksi vuodeksi euroa
1-5 henkiloa/huonetta 190 310

6-10 henkil6a/huonetia 320 510

11-30 henkil6d/huonetta 510 820

31-50 henkilda/huonetta 690 1100

51-100 henkildd/huonetta 815 1300

101-250 henkilda/huonetta 880 1410

Yli 250 henkil6a/hucnetta 990 1580

Hinnat ovat voimassa toistaiseksi. Pidatamme oikeuden muutoksiin, emme vastaa mahdollisista virheista tiedoissa.

* Jos esimerkiksi yrityksen majoituskapasiteetti sijaitsee eri osoitteissa kuntaa tai kahden kunnan alueella, kumpikin kohde
sertifioidaan erikseen.

** Yli 50 majoituskapasiteetin yksikon auditointi (etédnéd) 250 eur.
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Mood of Finland

Crearte, [npoirtigg, Regombte - e Good Mood, gertier wiit oitierd.

Green Key ja Green Activities

Green Key -ohjelman
vuosimaksut 20267

Kohdetyyppi Liikevaihto < 500 000 Eur 500000 - 1 000 000 Eur = 1000000 Eur
Hotellit ja hostellit 1.350- 1.680- 1.590-
Liikevaihto < 100 000 Eur 100000 - 500 000 Eur =500 000 Eur
Pienet majoitusliikkeet 550, 920 1 350-
Leirintaalueet ja mokkiloylat 550 220 1350+
Ravintolat ja kahvilat 550 220 1350,
Vierailulohteet™ 550- 810- 1350-

* i ravintolatoimintaa
Auditointimaksut **
Kaikki Green Key -yritykset 550 -/kerta

+ matkakulut

Green Activities -hinnasto 2026*

Wuosi- ja auditointimaksu on toimipaikkakohtainen.

Liikevaihto Osallistumismaksu/ 12 kk Auditointimaksu™* Auditointimaksu, elainohjelmspalvelut™**
*Hinnat voimassa 27.9.2026 asti.

< 100000 Eur 350- Eur 300, Eur® 300 Eur
** auditointi suoritetaan 1. ja 2. hakuvuonna ja sen jalkeen joka kolmas vuosi. Auditointimaksuun lisata:

100 000 - 500 000 Eur &00- Eur 400 Eur” 450,- Eur

500000 - 1000000 Eur 810- Eur 400~ Eur 450 Eur

> 1 000000 Eur 1250- Eur 400- Eur 450, Eur

Hintoihin lisataan ALV 25,5%.
"Hinnat voimassa 27.9.2026 asti.

=~Auditointi toteutetaan 1 ja 2. osallistumisvuonna, sen jalkeen joka 3. vuosi.
==~Auditointikuluibin lisat3an matkakulut (eldinohjelmapalveluita tarjoavat yritykset).
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Biosphere

* Sopii katkenlaisille MaRa-alan
yrityksille S— =R
* Vuosimaksu kaikille sama: 359€/v L) Fissi e c o

* Ensimmaisen auditoinnin jalkeen

e L T

jatkuva kehittiminen, auditoinnit e
verkossa 12kk valein. " tourism desimedi

Cennfranian for LA0enng seraces

* Sahkoinen alusta.

* Eimahdollista tehda suomeksi tai
ruotsiksi.

* Esimerkki taysin verkossa

G 1l sion Far Thstvs sk

tehtavasta prosessista
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Ekomatkailuyhdistys ECEAT

VUQOSI 2026

YRITTAJAJASENMAKSU

Maksuluokat:

« a) liikevaihto alle 100 000 e: 190 e

» b) liikkevaihto 100 000 e — 300 000 e: 330 e

» c) liikkevaihto 300 000 e — 500 000 e: 550 e

+ d) liikevaihto 500 000 e — 800 000 e: 880 e

» @) liikevaihto yli 800 000 e: 1100 e

» e) yhteisdjdsenet (ei merkittdvaa liilkevaihtoa matkailusta): 110 e

Yrittdjajdsenmaksun suuruus uusille jasenille maaraytyy jasenen liittymiskuukauden mukaan (1 kk maksu = 1/12 |
LITTYMISMAKSU uudelle yrittajajasenelle

Maksuluokat:

« a) liikevaihto alle 100 000 e: 280 e

« b) liikkevaihto 100 000 — 300 000 e: 390 e

« c) liikkevaihto 300 000 e — 500 000 e: 500 e

» d) liikkevaihto yli 500 000 e — 800 000 e: 610 e

« ) liikevaihto yli 800 000 e: 720 e

« f) yhteisdjasenet (ei merkittavaa liikevaihtoa matkailusta): 280 e

AUDITOINTIMAKSU

« Auditoinnin perusmaksu 200 e
» Lisdksi 60 e/jokainen auditointivierailuun kulunut tunti.
» Yritys maksaa lisdksi auditoijan matkakulut.
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SUSTAINABLE :
. TRAVEL Mood of Learning ~
# Etusivu I

L ]
. STF-merkin Sustainable Travel
"= suorittaminen
Finland

1: Sitoutuminen ja

alkuvalmistelut

2: Osaamisen

kasvattaminen

Tehtavista suoritettu: 7 %

* 3: Sertifiointi Suorita STF-merkKi ‘ -
e 4 Mittaaminen Hae 5TF-merkkia kulkemalla seitseman askeleen STF-polku. Polku “ ‘ ‘ ‘
koostuu tehtavistd, joiden avulla todennat STF-ohjelmalle
s 5 Vastuullisuusviestints asetettujen kriteerien tayttymisen. l l l l
Tarvitsetko apua?

b Suorita STF-merkki ‘ ‘
* Kehittamissuunnitelman

palauttaminen (») Katso STF-ohjelman esittely

7 8TF-merkin i 1
* hakeminen 7] Tutustu valmennuksiin

a - B Hiilikurin Klinikat B Palaute STF Hubista

Hae mukaan ohjelmaan : STFHub
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Kiitos mielenkiinnosta!

Mita voit tehdia seuraavaksi:
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tee yhdessa muiden kanssa

* 'T'ee omassa tahdissa ja laita
“armollisia” atkarajoja omaan
kalenteriin

* Seurataan toisiamme SoMessal

Blogissa kirjoituksia vastuullisesta ja

uudistavavasta matkailusta:
Forestexperience

Anu Nylund | Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of_finland | FB - Mood of Finland



http://www.moodoffinland.fi/
https://twitter.com/AnuNy
https://www.instagram.com/mood_of_finland/
https://www.facebook.com/MoodOfFinland
https://forestexperience.wordpress.com/2025/04/01/mita-hyvaa-matkailu-voi-tehda-maaseudulle/

	Dia numero 1
	Dia numero 2
	Vastauksia : sertifikaattien ja laatumerkkien hyödyt 
	Dia numero 4
	Visit Finland jalkauttaa strategiaa
	Vastuullisuus kiinnostaa matkailijoita
	Dia numero 7
	Vihreän siirtymän kuluttajasuojadirektiivi
	Vastuullisen toiminnan todentaminen
	Vastuullisuussuunnitelma
	Vastuullisuuden todentaminen: sertifiointi 
	Miten osaat valita yritykselle parhaiten soveltuvan sertifikaatin?
	Good Travel Seal
	Green Key ja Green Activities
	Biosphere
	Ekomatkailuyhdistys ECEAT 
	Dia numero 17
	Kiitos mielenkiinnosta! 

