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Markkinoinnin

marssijarjestys:
aina sisapiirista ulos.

Ei koskaan
ulkopiirista sisaan.

SISAPIIRI

Sisdpiiriimme kuuluu oma henkilsto.

LAHIPIIRI

Lahipiiriin kuuluvat nykyiset asiakkaat,
yhteistydkumppanit ja muut sidosryhmat.

ULKORPIIRI

Ulkopiiriin kuuluvat potentiaaliset uudet
asiakkaat sekd muut sidosryhmat,

jotka eivét viela ole viestintamme ja
vaikutuksemme piirissa.

Virheellisesti luullaan, ettd markkinointi auttaa
ensisijaisesti hankkimaan asiakkaita
ulkopiiriltd — siis uusia asiakkaita. Uudet
asiakkaat ovat usein sellaisia henkilGilta, jotka
eivat valttamatta tieda omia tarpeitaan, eivat
meidan olemassaolosta tai siita, miten
voisimme heitd auttaa. Tama selittaa
ikiaikaista myyttia siita, miksi markkinoinnin
tekemisen koetaan olevan kallista ja monen
tavoittamattomissa.

Todellisuudessa ulkopiiri seuraa perassa,
kun peli on osattu pelata oikeassa
jarjestyksessa. Markkinoinnin marssi
aloitetaan ensin sisapiirista, jonka ytimessa
olet sina itse ja heti siina vieressa sellaiset
ihmiset, joiden sosiaaliturvatunnuksen ja
puhelinnumeron tiedat eli nykyiset
tyontekijat. Muista varmistaa, etta nama
ihmiset — itsesi mukaan lukien —
ymmartavat, mita ollaan tekemassa ja mitka
ovat tekemisen tavoitteet ja suunta.

Vasta taman jalkeen on mahdollisuus
siirtyd palvelemaan lahipiirid, johon
kuuluvat esimerkiksi nykyiset asiakkaat ja
sidosryhmat. Varmista, ettd he ymmartavat,
mita olette yhdessa tekemassd, mitka ovat
tekemisen tavoitteet ja miten autatte heita
omalla osaamisellanne.

Kun on varmistettu, ettd nykyiset asiakkaat
ja sidosryhmat ovat mukana tarinassa,
voidaan alkaa tutkimaan, 10ytyisikd
ulkopiirista uusia ihmisia liittymaan osaksi
tarinaa. Jos peli on pelattu alusta asti
oikein, maine kiirii tekemisen edella ja saat
yhteydenottoja ihmisilta joita et valttamatta
tunne mistaan.



Vision voima




Brandin ydinasioita

Hyva brandi on sisalta vahva
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Lisaa teemoista loydat Bangin sivuilta:

https://bang.fi/blogi/brandi-on-parhaimmillaan-yrityksesi-tarkein-kilpailuetu

https://bang.fi/blogi/br%sC3%A4ndin-rakentaminen-markkinointiosaston-visuaalinen-harjoite-vai-asiakkaan-p%C3%A4%C3%A4t% C3%B
6ksentekoa-ohjaava-tekij%C3%A4

https://bang.fi/blogi/resepti-vahvan-br%C3%A4ndin-rakentamiseen-digitaalisessa-ymp%C3%A4rist%C3%B6ss%C3%A4

https://bang.fi/blogi/brandays-osa-1-kilpailuetu-kunniaan

https://banag.fi/blogi/miksi-asiakas-valitsisi-teidat-kilpailuetu-brandin-ja-strateqgian-kivijalkana

https://bang.fi/blogi/asiakas|%C3%A4ht%C3%B6isen-b2b-brsC3%A4ndin-rakentaminen-osa-3-kilpailuedun-ja-asiakasarvon-1%C3%B6
vi%C3%A4minen

Webinaaritallenne kilpailuedusta brandin ja strategian kivijalkana
https://bang.fi/fi-fi/oppaat/tallenne/kilpailuetu-strategian-ja-brandin-kivijalkana

https://banag.fi/asiantuntijamateriaalit

esim. tydpohja markkinoinnin suunnitteluun https://bang.fi/oppaat/markkinointisuunnitelma
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