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Miksi kertoa vastuullisuudesta?
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Globaali kehys: 
Kestävä kehitys

Ympäristö

SosiaalinenTaloudellinen

Teot sanojen 
takana

Vaikuttavuus
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Kaikki lähtee arvoista
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ESG
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Millainen on meidän käden- ja jalanjälkemme?

Ympäristö
• Energia
• Jäte, hävikki, pakkaukset 
• Hiilidioksidi-päästöt 

(omat ja arvoketju) 
• Vedenkulutus
• Kemikaalit 
• Luonnon monimuotoisuus
• Hankinnat
• Kiertotalous
• Maisema

Sosiaalinen

• Ihmisoikeudet
• Yhdenvertaisuus, eettisyys
• Työntekijät, työhyvinvointi
• Kulttuuri, perinteet, paikallisuus
• Verkostot, yhteistyö
• Eläimet

Talous / Hyvä hallinto

• Kannattavuus, pitkäjänteisyys
• Laatu
• Vaikutukset paikallisyhteisöön, investoinnit
• Paikalliset hankinnat
• Verojalanjälki
• Vastuullisuuden johtaminen …



Viestintä kulkee tekojen rinnalla!

• ”Teen 80% hankinnoista paikallisilta 
yrityksiltä.”

• ”Lasken kartonkijätteiden määrän ja teen 
suunnitelman sen pienentämiseksi.”

somepostaus
Asiakaskirjeeseen
verkkosivuille

somepostaus

Yhteinen 
somepostaus 

tiedote

seinätaulu, 
some, 
asiakaskirje
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• Kohderyhmät

• Avainviestit

• Kanavat

• Budjetti

• Tekijät

• Aikataulu

Suunnitelma
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• Verkkosivut!

• Some 

• Ansaittu media

• Pakkaukset

• Tuoteinfot

• Esitteet

• Hinnastot, menut

• Messut … jne!

Kanavat
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Ansaittu 
media

Kuvat
Videot

Vuorovaikutus & 
osallistaminen

Tunnetta &
Tarinoita

”Palastelu”
Infograafit

Sisältöjen kierrätys

Palautteen 

hyödyntäminen

Yhteistyön kautta

Sanansaattajat



Tehtävä

Millaisen some-postauksen voisit tehdä, joka liittyy 
vastuullisuuteen?

Miettikää yhdessä parin kanssa kummallekin teistä some-
postauksen:

• aiheet 
• sisällöt (kuvitus, teksti)
• tägäykset, #



Viherpesua?



16

Viherpesun viholliset: faktat & rehellisyys

• Katetta lupauksille

• Vihreä, eko-, kestävä, eettinen,
luontoystävällinen ym. todennettava!

• Yleisesti tunnustetut sertifikaatit

• Alihankkijat, tuotantoketjut (Code of Conduct)
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• Vastuullisuusraportoinnin 
direktiivi (CSRD) 

• Vaiheittain 2024 alkaen

• Vaikutukset ulottuvat 
pienempiinkin yrityksiin

• Direktiivi viherväittämistä 
(Green Claims)

Vastuullisuusviestinnän 

sääntely
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Matka jatkuu!

Epätäydellisyys on OK

Jakaminen & yhteistyö
Innostus!



Erityisosaamistamme on viestinnän strateginen 
suunnittelu liikkeenjohdon tukena, vastuullisuus 
ja siitä viestintä, kansainvälinen viestintä sekä 
media- ja hankeviestintä. 

Järjestämme viestinnän ja vastuullisuuden ryhmä- 
ja yksilövalmennuksia liikkeenjohdolle, yrittäjille ja 
viestinnän ammattilaisille suomeksi ja englanniksi. 

Asiakkaamme ovat pääasiassa pk-yrityksiä ja kansallisia 
julkisia organisaatioita Suomessa ja Euroopassa. 

Toimialaosaamisemme painottuu kiertotalouteen, 
matkailuun, elintarviketeollisuuteen, metsä- ja 
biotalouteen sekä tutkimukseen ja koulutukseen. 
Asiakkaita on lisäksi IT- sektorilta sekä järjestö- 
ja sote-toimijoista.

Olemme Pohjoismaiden 
suurimman yritysvastuu-
verkoston, FIBS ry:n, jäsen.

anu.ruusila@cordial.fi 

www.cordial.fi 

https://www.linkedin.com/in/anu-ruusila-12714120/
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